
หากครัวเรือนที่มีพฤติกรรมการเสี่ยงโชคหันมาเก็บออม 

ครัวเรือนจะมีเงินออมเพ่ิมขึ้นเฉล่ีย 6,132 บาทต่อปี (ข้อมูลปี 2565)
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จากข้อมูลปี 2564 ครัวเรือนไทยไม่ว่าจะเป็นครัวเรือนที่มีรายได้ต่่าสดุหรือสงูสดุก็มี

การเสี่ยงโชค โดยค่าใช้จ่ายในการเสีย่งโชคจะเพิ่มขึ้นตามรายได้ที่สูงขึ้น แต่เม่ือคิดเป็น

สัดส่วนต่อรายได้ (ค่าใช้จ่ายในการเสี่ยงโชคหารรายได้) กลับพบว่าครัวเรือนที่มี

รายได้ต่่าสุดมีสัดส่วนค่าใช้จ่ายในการเสีย่งโชคต่อรายได้มากกว่าครัวเรือนที่มี

รายได้สูงสุดถึง 2 เท่า

กับการเสี่ยงโชค

51%
ของครัวเรือนไทยมีการเสี่ยงโชค

(เพิ่มขึ้น 6.7% จากปี 2562 ที่มีสัดส่วนครัวเรือนที่มีการเสี่ยงโชค 47.8%)

ปี 2565

(ตั้งแต่ปี 2561-2565 ครัวเรือนที่มีค่าใช้จ่ายในการเสี่ยงโชค 

มีค่าใช้จ่ายในการเสี่ยงโชคเพิ่มขึ้นในอัตราการเปลี่ยนแปลงร้อยละ 1.4 ต่อปี)

หมายถึง การซื้อสลากกินแบ่งรัฐบาล/หวยของรัฐ เล่นม้าแข่ง และการพนันอื่นๆการเส่ียงโชค 

ถึงแม้ว่าโอกาสที่จะถูกรางวัลสลากกินแบ่งรัฐบาล

จะมีเพียง ร้อยละ 1.42 ต่อสลากกินแบ่งรัฐบาล

1 ล้านใบ แต่ยังมีครัวเรือนไทยมากกว่าครึ่งหนึ่ง 

(ร้อยละ 51.0) ที่มีพฤติกรรมการเสี่ยงโชค

เปรียบเทียบสดัส่วนครัวเรือนท่ีมกีารเสี่ยงโชค

กับลักษณะต่างๆ ของครัวเรือน

51.6%

45.1%
ครัวเรือนในกรุงเทพมหานคร

และ 3 จังหวัด

ครัวเรือนในต่างจังหวัด

1

ภาคกลาง
55.7%

ภาคเหนือ
58.4%

ภาคใต้

45.6%
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4

5

ร้อยละของครัวเรือนที่มีการเสี่ยงโชค จ่าแนกตามภาค

50.4%
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

หัวหน้าครัวเรือน

จบการศึกษาต่่ากว่าระดับปริญญาตรี

หัวหน้าครัวเรือน

จบการศึกษาระดับปริญญาตรีขึ้นไป

51.5%

48.2%

หัวหน้าครัวเรือนไม่เป็นผู้สูงอายุ

หัวหน้าครัวเรือนเป็นผู้สงูอายุ

52.7%

48.5%

53.4%

ครัวเรือนที่ไม่ท่าบุญ

ครัวเรือนที่ท่าบุญ

31.4%

สัดส่วนค่าใช้จ่ายในการเสี่ยงโชคต่อรายได้

หมายเหตุ : 3 จังหวัด ประกอบด้วย สมุทรปราการ นนทบุรี และปทุมธานี

ที่มา : การส ารวจภาวะเศรษฐกจิและสังคมของครัวเรือน ส านักงานสถิติแห่งชาติ

1.36 1.25 1.17 1.09

0.64

1 2 3 4 5

กลุ่มรายได้ครัวเรือน (Quintile)

(กลุ่มครัวเรือนรายได้ต่่าสุด)

หน่วย: เปอร์เซ็นต์ (%)

กรุงเทพมหานครและ 3 จังหวัด
45.0%

*การท าบุญ หมายถึง เงินท าบุญ/เงินช่วยงานอื่นๆ  

รวมไปถึงบริจาคเงิน/ซื้อสิ่งของให้แก่องค์กรและมูลนธิติ่างๆ 

(กลุ่มครัวเรือนรายได้สูงสุด)
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